Formation

Matomo Analytics

Objectifs de formation

Al

issue de la formation, le participant sera

capable de:

v
v

Se repérer sur l'interface de Matomo Analytics
Décomposer les différents types de trafic de
son site web

Suivre les indicateurs clés de performance du
trafic d'un site web

Identifier et interpréter les statistiques clés d'un
site web

Contenu de la formation

1. Comprendre les enjeux de I'analyse du trafic
d’un site web

v

v
v

Présentation du tracking du trafic et des
utilisateurs sur un site web

Contexte Iégal des analytics

Histoire et atouts de Matomo

2. Naviguer sur I'interface Matomo

v

v
v
v

Se familiariser avec Matomo Analytics
Comprendre l'organisation des statistiques
Choisir sa période d'analyse

Filtrer ses statistiques

5 agoravita

Public concerné
Direction marketing /
communication, community
manager, web master...

Prérequis

Aucun.

G

@0 &

Durée
7 heures

Nombre de
participants
Maximum 10

Modalités de
formation
Présentiel ou
distanciel

Lieu
En visioconférence
ou sur site

Tarif
Nous contacter

LYON - 3 Pl. Giovanni di Verrazzano 69009 Lyon - 0412 39 05 02
MONTPELLIER - 450 rue Baden Powell 34000 Montpellier - 04 30 00 19 80
PARIS - 4 rue du Charenton 94140 Alfortville - 0178 95 95 92

ROUEN - 105 bis Allée Frangois Mitterrand 76100 Rouen - 02 59 60 15 59
TOULOUSE - 1 rue Paul Mesplé 31100 Toulouse - 0 800 903 890

SAS AU CAPITAL DE 200 000€

SIREN 424 097 525 | RCS TOULOUSE 6 APE 63112

TVA INTRA FR 41 424 097 525

IBAN / FR76 3000 3013 6100 0270 0044 180

Organisme de formation enregistré sous
le NDA N°® 73 3105218 31 auprés de la
DREETS Région Occitanie. Cet
enregistrement ne vaut pas agrément de
IEtat.



3. Analyser son audience

v

v
v

Bien distinguer les utilisateurs des autres
statistiques

Visualiser les statistiques des visites
Identifier les usages de ses utilisateurs

4. Analyserle comportement des
internautes sur son site

v
v

v

Visualiser le parcours de l'internaute
Visualiser les principales actions effectuées
(recherches/ téléchargement)

Analyser les parcours clés et chercher les
optimisations & réaliser

5. Analyser I'acquisition de trafic

v
v

v

Identifier les principaux canaux

Analyser les trafics : référencement naturel,
référencement payant et trafic social
(réseaux sociaux)

Mettre en place le tracking de ses liens

6. Analyser les conversions de son site web

v
v

Présentation des enjeux des conversions
Comprendre les conversions directes VS
indirectes

7. Mobiliser les fonctionnalités avancées de
Matomo

v

v

Gestionnaire de balises et la création
d'objectifs

A/B testing

Heatmaps et session recording

5 agoravita

Accessibilité aux personnes
en situation de handicap

Notre référente Handicap est &
votre écoute: Chantal BOISSIER

Pour tout renseignement,
contactez:

Chloé MAURAGE
Responsable formation

S 0801237212

B4 formation@agoravita.com

Ce programme peut étre entiérement adapté da vos besoins.
L'ensemble de notre catalogue de formations est une base & partir de laquelle
nous définissons I'offre sur-mesure qui vous correspondra le mieux !
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